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LIX se convierte en el proyecto ganador de la 11ª 
edición de Audicrea Challenge  
 
• La propuesta, ideada por jóvenes del IES Joan Coromines de Benicarló destaca por 

transformar un gesto cotidiano en una solución visible, intuitiva y adaptada a las 
necesidades de la movilidad urbana actual 

• Como premio, el equipo tendrá la oportunidad de viajar a Silicon Valley durante 
el mes de julio para participar en un programa de pre-incubación en el Imagine 
Creativity Center 

• La competición de ideas creativas impulsada por Audi cierra en Barcelona una 
edición de récord, en la que han participado 1.842 estudiantes de toda España 
 

Madrid, 29 de junio, 2026 –Tras una emocionante final celebrada en Barcelona, el jurado ha 
proclamado al proyecto LIX como el gran triunfador de la 11ª edición de Audicrea Challenge. 
La iniciativa, promovida por Audi, se consolida como una de las plataformas educativas de 
referencia en España para transformar las inquietudes de los jóvenes en soluciones reales con 
impacto social. 
         
El proyecto ganador ha destacado entre los 10 equipos finalistas procedentes de diversas 
comunidades autónomas. La propuesta consiste en un guante inteligente con tecnología LED 
que actúa como intermitente corporal para mejorar la seguridad vial y la comunicación en la 
movilidad urbana. El jurado ha valorado especialmente criterios clave como la creatividad, el 
impacto social, la viabilidad técnica, el nivel de desarrollo de la idea y la excelente capacidad de 
comunicación demostrada por el equipo en el escenario. 
 
“Los proyectos que hemos visto en esta edición demuestran que existe una generación 
comprometida con su entorno y dispuesta a actuar para transformarlo”, declara Oscar Marqués, 
director de CX & Digital Transformation de Audi España. “En Audi creemos que la innovación 
cobra verdadero sentido cuando se pone al servicio de las personas, y Audicrea Challenge es una 
muestra del enorme potencial que tienen los jóvenes para convertir sus inquietudes en 
soluciones con impacto real”. 
 
Un récord histórico que toma el pulso a una generación  
Esta 11ª edición ha marcado un hito histórico para el Audicrea Challenge, alcanzando su mayor 
índice de participación hasta la fecha con 614 equipos y 1.842 estudiantes de ESO, Bachillerato y 
Ciclos Formativos de Grado Medio de todo el país. Todos ellos han trabajado bajo el reto de esta 
edición: “Cómo innovar en el ámbito de lo social para mejorar el bienestar de las personas y su 
entorno?”.  
 
La naturaleza de las soluciones finalistas de este año ha dibujado una radiografía perfecta de las 
preocupaciones de las nuevas generaciones. La tecnología ha actuado como el hilo conductor 
para dar respuesta a desafíos cruciales de la actualidad: desde el cuidado de personas con 
Alzheimer o menores con TEA, hasta la prevención de incendios, la protección marina, el acceso 
a la vivienda o la salud mental.  



Audi  
MediaInfo 

 

2/3 

 
Próxima parada: Ecosistema de innovación en Silicon Valley  
El premio para los integrantes de LIX será una experiencia de inmersión total en el epicentro 
tecnológico del mundo. Durante el mes de julio, el equipo viajará a Silicon Valley (California) 
para incorporarse a un programa exclusivo de creatividad y pre-incubación en el Imagine 
Creativity Center. Allí trabajarán junto a expertos internacionales y conocerán de primera mano 
el ecosistema de empresas líderes como Google, Apple, Netflix o Meta, impulsando la viabilidad 
de su propuesta.  
 
“Poder defender nuestra idea en la final ha sido increíble, pero saber que nos vamos a Silicon 
Valley a desarrollarla con expertos es un sueño hecho realidad. Nos demuestra que nuestra voz 
importa”, han declarado los jóvenes premiados tras recibir el galardón. 
 
Once años impulsando la actitud emprendedora desde las aulas  
Con el cierre de esta edición, Audicrea Challenge eleva su impacto histórico a cerca de 16.000 
estudiantes y más de 5.000 equipos que han desarrollado proyectos de innovación social desde 
los inicios de la competición. A lo largo de estos once años, la iniciativa ha fomentado la actitud 
emprendedora, entendida como la capacidad de transformar las ideas en proyectos reales, 
afrontando los retos con creatividad, iniciativa y perseverancia para generar un impacto positivo 
en la sociedad. 
 
Audicrea Challenge forma parte de Audicrea, la plataforma educativa de Audi que impulsa el 
progreso social a través del talento joven, la innovación y la cultura del esfuerzo. El proyecto se 
complementa además con Audicrea Start, un programa de incubación de iniciativas sociales, y 
Audicrea Academy, un espacio de reflexión y conferencias online sobre transformación educativa 
dirigido a docentes. 
 
Para Audi, el futuro es una cuestión de actitud. A través de esta plataforma, la compañía ratifica 
su compromiso con la sociedad, demostrando que el progreso no solo se genera rediseñando la 
movilidad del mañana, sino también apoyando a las nuevas generaciones para que desarrollen la 
actitud emprendedora necesaria para identificar retos, imaginar soluciones y convertir sus ideas 
en proyectos capaces de generar un impacto positivo en la sociedad. 
 
 
 
Comunicación de prensa Audi  
Dirección Comunicación y RR.EE. Audi 
E-mail: nacho.gonzalez@audi.es 
E-mail: alejandro.martin@audi.es 

 
Información y fotos en las websites de 
prensa de Audi 
http://prensa.audi.es  
https://www.audi-mediacenter.com 
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Acerca de Audi 

Audi impulsa la transformación y da forma a la movilidad del mañana con productos inteligentes y eléctricos. 

La marca de automóviles premium está presente en más de 100 mercados. Su red de producción global abarca 
21 centros en 12 países. El lema “A la Vanguardia de la Técnica” une a más de 88.000 empleados que con 
decisión, pasión, responsabilidad y confianza, están reinterpretando más de 100 años de tradición 
automovilística de cara al futuro. En 2026, Audi entra en la Fórmula 1 con un equipo de fábrica, en una audaz 
expresión de su ADN deportivo. 

El Grupo Audi también incluye al fabricante de superdeportivos Lamborghini, la marca de lujo Bentley Motors 
y el fabricante de motocicletas Ducati. 

Más información sobre el Grupo Audi aquí. 

 
 

https://www.audi-mediacenter.com/en/audi-at-a-glance-15904

