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Audi lanza la coleccidn de relatos “Extraordinary
Reports” basados en experiencias con sus clientes

e Coleccion de cinco relatos originales basados en casos reales de la marca de los
cuatro aros con sus clientes

e Lanzamiento durante la Feria del Libro de Madrid, en colaboracion con la editorial
Penguin Random House

e Carlos Zanén, Elia Barceld, Jordi Sierra i Fabra, Erika Gael y David Nel-lo
conforman el elenco de escritores seleccionados

Madrid, 7 de junio, 2023 - La inspiracién para crear un relato puede venir de los lugares mas
inesperados, y Audi lo ha demostrado seleccionando experiencias reales con sus clientes para
crear Extraordinary Reports, una coleccion de cinco relatos originales con la que la marca de
los cuatro aros refuerza su apuesta por la cultura en una fecha tan seiialada como la Feria del
Libro de Madrid.

Audi vuelve a demostrar su compromiso con la cultura con el lanzamiento de Audi Estraordinary
Reports, una iniciativa que pretende, una vez mds, premiar el talento creativo tras el éxito
alcanzado en las dos ediciones de Audi Future Books. La campafia, puesta en marcha
coincidiendo con la celebracién de la Feria del Libro de Madrid, incluye la publicacién de una
serie de relatos basados en casos y experiencias reales de Audi con sus clientes, con la
colaboracién de la editorial Penguin Random House.

Para dar forma a esta historias Audi ha contado con un elenco de escritores reconocidos, como
Carlos Zandn, Elia Barceld, Jordi Sierra i Fabra, Erika Gael y David Nel:-lo. Todos ellos han visto en
esta iniciativa una oportunidad Unica para dar luz a historias que, de no ser por Extraordinary
Reports, jamas serian contadas.

Detras de cada cliente hay una historia extraordinaria

El rasgufio “carifioso” de un vecino, una serpiente en el asiento trasero o un fajo de billetes del
Monopoly, han sido algunos de los puntos de partida escogidos entre las extraordinarias
experiencias que han vivido los clientes de Audi. Para seleccionar las anécdotas, la marca de los
cuatro aros ha contado de nuevo con sus clientes a través de una votacién, y todos los
participantes recibiran una edicién digital de la coleccién. Estos curiosos puntos de partida han
dado pie a los autores seleccionados a crear historias romdnticas, policiacas, de ciencia ficcién,
de aventuras...

“La serpiente Troyana”, escrito por Elia Barceld, nos sumerge en una intrigante trama en la que
un trapicheo para conseguir dinero facil resulta ser un experimento extraterrestre. “Nos vemos
en casa”, de Erika Gael, cuestiona si un amor verdadero puede resistir cualquier adversidad.

En “La boda de mi hermana”, de David Nel:-lo, tres hermanos afrontaran una aventura llena de
amor, reconciliacién y tortilla de patatas. Jordi Sierra i Fabra nos transporta en “Una simple
escapada” a una cita que termina en persecuciones en un circo, cuchillos voladores y latigos
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misteriosos. Y en “Audi 42 B”, de Carlos Zanén, una simple rayadura en un coche desencadena
una serie de incégnitas y revelaciones. Cinco relatos cautivadores para lectores de todos los
gustos que combinan de forma magistral realidad y ficcion.

Comunicacién de prensa Audi Informacion y fotos en las websites de
Direccién Comunicaciéon y RR.EE. Audi prensa de Audi

E-mail: nacho.gonzalez@audi.es http://prensa.audi.es

E-mail: alejandro.martin@audi.es https://www.audi-mediacenter.com

El Grupo Audi es uno de los fabricantes de automéviles y motocicletas de mayor éxito en el segmento
Premium y de lujo. Sus marcas Audi, Bentley, Lamborghini y Ducati producen en 21 plantas distribuidas en
12 paises. Audiy sus socios estdn presentes en mds de 100 mercados en todo el mundo.

En 2022, el Grupo Audi entreg6 a sus clientes 1,61 millones de automéviles de la marca Audi, 15.174
vehiculos de lujo de Bentley, 9.233 deportivos de la marca Lamborghini y 61.562 motocicletas de la marca
Ducati. En el afio fiscal 2022, el Grupo AUDI alcanzé una facturacién de 61.800 millones de euros y un
beneficio operativo de 7.600 millones de euros. El Grupo Audi emplea a nivel mundial a mas de 87.000
trabajadores, 54.000 de ellos en Alemania. Con sus atractivas marcas, nuevos modelos, ofertas de movilidad
innovadoras y otros servicios pioneros, el grupo contintia avanzado sistematicamente en su objetivo para
convertirse en un proveedor premium de movilidad sostenible e individual.
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