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“Conduce un Prinz y seras un rey”: el NSU Prinz

e EL NSU Prinz: el primer coche de la posguerra fabricado en Neckarsulm
e 150 afios de NSU: Audi Tradition lanza una serie de diez capitulos con
piezas unicas de la variada gama de modelos de NSU

Madrid, 3 de abril, 2023 - La emblematica marca NSU, que celebra su 150 aniversario en
2023, representa la transformacion. El mejor ejemplo de ello lo encontramos en la década de
1950 con el compacto NSU Prinz. En 1955, NSU era el mayor empleador de la regién de
Neckarsulm y el lider del sector como mayor fabricante mundial de vehiculos de dos ruedas.
Pero la demanda de motocicletas estaba en declive. A medida que crecia la prosperidad,
también lo hacia el deseo de la gente de tener un “techo sobre sus cabezas”: querian conducir
coches. NSU se reinventd, regresando de forma exitosa como fabricante de automaviles con el
NSU Prinz en 1958. En este primer episodio de la historia de NSU, Audi Tradition presenta
“the Prince”.

Es la época del Milagro del Rin: tras la devastacion de la Segunda Guerra Mundial, la economia
alemana se recupera en los afios cincuenta. Los ingresos aumentan y cada vez mas gente puede
permitirse un coche. En NSU, sin embargo, la transicién de las dos a las cuatro ruedas no fue
inmediata; al principio, la divisién de desarrollo experimenté con un vehiculo de tres ruedas, el
Max Kabine, cuyo nombre derivaba de la motocicleta NSU Max. Pero el rendimiento del prototipo
en las pruebas de conduccién no fue muy prometedor, por lo que, a finales de 1955, la direccidn
de NSU dio luz verde al proyecto de un automévil compacto.

Ampliar una fabrica de vehiculos de dos ruedas para convertirla en una fabrica de automéviles es
toda una hazafia, tanto desde el punto de vista organizativo como financiero. Pero gracias a un
préstamo bancario de unos 30 millones de marcos de la épocay a una garantia concedida por el
Estado de Baden-Wurtemberg, NSU pudo terminar la factoria segtn lo previsto. Mientras tanto,
un equipo de desarrollo trabajaba en el proyecto del nuevo automévil. Ya a mediados de 1956,
los tres primeros prototipos del nuevo modelo de NSU salieron a la carretera para realizar
pruebas; estuvieron listos para la produccién en serie apenas un afio después. En el verano de
1957, la empresa con sede en Neckarsulm presenté el NSU Prinz, inicialmente denominado NSU
Lido, como modelo de preproduccién.

ELNSU Prinz era una moderna berlina de dos puertas con carroceria autoportante totalmente de
acero. En el catalogo del coche se mencionaba: “El Prinz ofrece todo lo que se espera hoy en dia
de un coche de su clase: proporciones agradables, espacio suficiente para cuatro adultos,
excelente potencia, caracteristicas de conduccién de primera y buen confort de marcha”. NSU
optd por una configuracién de motor trasero con un bloque bicilindrico de 20 CV y ofrecié dos
modelos. EL Prinz I era una versién basica que sélo se comercializaba en color verde claro,
mientras que el Prinz II, la denominada versién de exportacién, equipaba barras estabilizadoras,
el anagrama Prinz en el lateral, un cuadro de instrumentos en el salpicadero y ventanillas
abatibles. EL Prinz I estaba disponible en una amplia gama de colores: blanco cala, azul indigo,
verde cedro, gris lava y beige Sdhara, entre otros. En el momento de su lanzamiento, el NSU
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Prinz bdsico costaba 3.645 marcos, mientras que el Prinz II estaba disponible por 3.985 marcos.

Exito comercial de la familia Prinz

El primer NSU Prinz salié de la cadena de montaje en marzo de 1958. Los 6.500 empleados de
NSU tenian grandes esperanzas puestas en este pequefio coche. Sin embargo, el éxito de ventas
no fue inmediato: durante su periodo de produccién (1958 a 1960), sélo se comercializaron
1.648 unidades del Prinz I. Los clientes preferian claramente el Prinz II, mas lujoso, del que se
vendieron 62.587 unidades durante sus tres afios de produccién. En 1959 se lanz6 otra version,
el NSU Sport Prinz, con una carroceria inspirada en las tendencias de disefio italianas de la
época. Presentado por primera vez en 1961, el nuevo eslogan de la empresa rezaba: “Conduce
un Prinz y serds un rey” (“Fahre Prinz und du bist Kénig”). Siguiendo al NSU Prinz III, del que se
fabricaron 30.332 unidades entre 1960y 1962, fue el recién desarrollado sucesor, el Prinz 4, el
que empez6 a conquistar a la mayoria de los conductores a partir de 1961. Hasta 1973, se
fabricaron un total de 576.619 Prinz 4. Tras el dominio del segmento de los coches compactos
con el Prinz 4, NSU se aventuré a consolidar su posicién en el mercado en 1964, cuando la
empresa con sede en Neckarsulm entré en el segmento de coches compactos con el Prinz 1000.

A dia de hoy el pequefio Prinz cuenta con una fiel y nada desdefiable cifra de seguidores, que
organizan regularmente rutas, reuniones de clubes e incluso series de carreras.
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El Grupo Audi es uno de los fabricantes de automdviles y motocicletas de mayor éxito en el segmento
Premium y de lujo. Sus marcas Audi, Ducati, Lamborghini y Bentley producen en 22 plantas distribuidas en
13 paises. Audiy sus socios estdn presentes en mdas de 100 mercados en todo el mundo.

En 2022, el Grupo Audi entregd a sus clientes 1,61 millones de automoviles de la marca Audi, 15.174
vehiculos de lujo de Bentley, 9.233 deportivos de la marca Lamborghiniy 61.562 motocicletas de la marca
Ducati. En el afio fiscal 2022, el Grupo AUDI alcanzé una facturaciéon de 61.800 millones de euros y un
beneficio operativo de 7.600 millones de euros. El Grupo Audi emplea a nivel mundial a mas de 87.000
trabajadores, 54.000 de ellos en Alemania. Con sus atractivas marcas, nuevos modelos, ofertas de movilidad
innovadoras y otros servicios pioneros, el grupo contintia avanzado sistematicamente en su objetivo para
convertirse en un proveedor premium de movilidad sostenible e individual.
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