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Audi recibe el galardón Anunciante del Año en la 
35 edición del Festival El Sol 
 
• El Certamen Iberoamericano de la Comunicación Publicitaria reconoce a Audi con 

el galardón Anunciante del Año 
• El premio supone un reconocimiento a la creatividad de las campañas 

publicitarias realizadas por la marca de los cuatro aros en España 
• La 35 edición del Festival El Sol tendrá lugar los próximos días 2 y 3 de junio en 

Madrid 
 
Madrid, 18 de mayo, 2021 – Audi ha sido reconocida como Anunciante del Año en la 35 
edición de El Sol, el Festival Iberoamericano de la Comunicación Publicitaria. Este galardón es 
un reconocimiento a la trayectoria creativa de Audi, avalada a través de los premios que han 
venido recibiendo las campañas de las diferentes agencias que trabajan para la marca de los 
cuatro aros durante los últimos tres años.  
 
Audi es una de las marcas más vanguardistas no solo a la hora de diseñar y desarrollar 
automóviles, sino también en la creación de sus campañas publicitarias. Los distintos premios 
recibidos en los últimos años así lo avalan.  
 
En concreto, en 2017 ganó ocho soles (entre oros y bronces) y dos Grandes Premios (Contenidos 
de Marca y Marketing Promocional) con las campañas “La muñeca que eligió conducir”; y otros 
once en 2018 (entre oros, platas y bronces), además de un Gran Premio (Contenidos de Marca), 
con la campaña “Por siempre jamás”, ambas de Proximity Barcelona. Otra de las agencias con las 
que trabaja Audi, en este caso DDB España, también ha cosechado varios premios. En 2017, su 
campaña “#untaggable” fue reconocida con dos soles de bronce (Campañas Integradas y Digital) 
y uno de oro (Producción), y su trabajo “América - Europa - Asia” logró dos bronces (Diarios y 
Revistas y Exterior). En 2018, ganó un bronce en la categoría Film con “El hombre invisible” y, en 
la pasada edición de 2019, su campaña “Una carta más corta” consiguió un oro y un bronce 
(Medios y Branded Content).  
 
Además, la campaña “La muñeca que eligió conducir” también fue una de las más premiadas de 
2017 en otros importantes certámenes nacionales e internacionales, como Cannes, Premios 
Eficacia, el Club de Creativos, Laus, AMPE o Fiap, entre otros. Por su parte, “Por siempre jamás” 
ganó el premio Gran AMPE de Oro en 2018 y el Gran Premio Inspirational 2019. 
 
La 35 edición de El Sol, el Festival Iberoamericano de la Comunicación Publicitaria, se llevará a 
cabo durante los próximos 2 y 3 de junio en el Teatro Circo Price de Madrid, en formato mixto, y 
reivindicando la creatividad como motor de negocio. El 2 de junio se llevarán a cabo varias 
conferencias online y el día 3, además de algunas ponencias, se realizará la ceremonia de 
entrega de premios de forma presencial.   
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El Sol es uno de los quince festivales de referencia para la elaboración del WARC, el ranking 
mundial de las mejores campañas publicitarias elaborado en base a los premios obtenidos por 
éstas en festivales y competiciones. En España, El Sol, junto a los Premios Eficacia, es uno de los 
dos galardones de publicidad más valorados por los anunciantes. 
 
–Fin– 
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El Grupo Audi, con sus marcas Audi, Ducati y Lamborghini, es uno de los fabricantes de automóviles y 
motocicletas de mayor éxito en el segmento Premium. Está presente en más de 100 mercados en todo el 
mundo y produce en 19 plantas distribuidas en 12 países. Entre las filiales cien por cien subsidiarias de AUDI 
AG se incluyen Audi Sport GmbH (Neckarsulm), Automobili Lamborghini S.p.A. (Sant’Agata Bolognese, 
Italia) y Ducati Motor Holding S.p.A (Bolonia, Italia) 

En 2020, el Grupo Audi entregó a sus clientes cerca de 1,693 millones de automóviles de la marca Audi, así 
como 7.430 deportivos de la marca Lamborghini y 48.042 motocicletas de la marca Ducati. En el ejercicio 
2020, AUDI AG alcanzó una facturación de 50.000 millones de euros y un resultado operativo antes de 
partidas especiales de 2.700 millones de euros. La compañía emplea en la actualidad, a nivel mundial, a 
87.000 trabajadores aproximadamente, de los cuales más de 60.000, en Alemania. Con nuevos modelos, 
ofertas de movilidad innovadoras y otros servicios atractivos, Audi se está convirtiendo en un proveedor 
premium de movilidad sostenible e individual. 


