[image: image1.jpg]Audi
MedialInfo





[image: image2.jpg]Audi
MedialInfo







Victoria de Audi en el Nurburgring
· Mattias Ekström consigue la cuarta victoria de Audi en el campeonato.
· Miguel Molina termina duodécimo pese a su buen inicio de carrera.
· Los pilotos Audi siguen a la caza del liderato de la general.
Madrid, 7 de agosto de 2011-  Cuatro victorias en seis carreras es el balance de Audi en el DTM antes de la parada veraniega tras la victoria de Mattias Ekström en el Nurburgring. Mike Rockenfeller ha completado el podium para Audi con el tercer puesto, mientras Miguel Molina ha terminado en duodécima posición.
La carrera de Nurburgring ha sido esencialmente táctica, con Ekström aprovechando su pole position para dominar la carrera, bien secundado por Rockenfeller hasta la penúltima vuelta, en la que un error ha permitido a Spengler superarle y acabar en segundo lugar.
Tras ellos los pilotos Audi han corrido para permitir a Timo Scheider y Martin Tomczyk, los dos mejor colocados en la general, ganar posiciones para sumar puntos. Al final han terminado en cuarta y quinta posición gracias a la excelente labor de equipo llevada a cabo entre todos.
Miguel Molina ha hecho una buena salida en el centro del pelotón, consiguiendo marcar unos buenos tiempos y manteniéndose en octava posición hasta que se ha iniciado la secuencia de paradas, en la primera de las cuales ha perdido algunas posiciones. Miguel ha tenido un excelente ritmo con neumáticos nuevos, pero luego no ha podido mantenerlo.
En el segundo y tercer “stint” el piloto español de Audi iba con el deflector delantero roto, por lo que sólo ha podido mantenerse en las posiciones intermedias, sin poder mejorar su ritmo de carrera, inmerso en la lucha en el centro del pelotón con los pilotos de Mercedes Renge van der Zande y Christian Vietoris.
Miguel Molina: “El fin de semana ha sido bueno hasta la carrera, ya que hemos conseguido una buena configuración del coche para la calificación, como se vio ayer y hoy al poner neumáticos nuevos. Sin embargo no tenía un buen ritmo de carrera, y tampoco me ha ayudado el golpe en el aletín delantero. A pesar de ello estoy seguro de que estamos en el buen camino y acabaremos consiguiendo resultados”.
Clasificación: 1º M.Ekström (Audi); 2º B.Spengler (Mercedes) + 5”533; 3º M.Rockenfeller (Audi) + 7”906; 4º T.Scheider (Audi) + 13”977; 5º M.Tomczyk (Audi) + 15”656…12º M.Molina (Audi) + 37”252.
General: 1º B.Spengler (Mercedes) 47 p.; 2º M.Tomczyk (Audi) 40 p.; 3º T.Scheider (Audi) 29 p.; 4º J.Green (Mercedes) 24 p.; 5º M.Ekström (Audi) 21 p.

-Fin-

Fotos e información en las websites de prensa de Audi http://prensa.audi.es o en www. audi-motorsport.info

En 2010, el grupo Audi entregó cerca de 1.092.400 automóviles de la marca Audi a sus clientes. Con un volumen de ventas de 35,4 mil millones de euros, la empresa alcanzó un resultado operativo de 3,3 mil millones de euros. En la actualidad, Audi cuenta con diversas plantas de producción, a saber: Ingolstadt y Neckarsulm (Alemania), Györ (Hungría), Changchun (China) y Bruselas (Bélgica). Además, a finales de 2007 comenzó la producción CKD del Audi A6 (con material de ensamblaje importado), a principios de 2008 la del Audi A4 y en julio de 2010 la del Audi Q5 en Aurangabad, India. Desde mayo de 2010 se produce el nuevo Audi A1 en la planta de Bruselas. La empresa opera en más de 100 mercados de todo el mundo. AUDI AG posee filiales absolutas como AUDI HUNGARIA MOTOR Kft, Automobili Lamborghini Holding S.p.A. (Sant’Agata Bolognese, Italia) y quattro GmbH (Neckarsulm, Alemania), entre otras, y hoy por hoy da trabajo a alrededor de 60.000 empleados en todo el mundo, 46.600 de los cuales activos en Alemania. Para asegurar su posición “a la vanguardia de la técnica”, la marca de los cuatro aros planea invertir más de 11 mil millones de euros entre 2011 y 2015, principalmente en la creación de nuevos productos. Hasta 2015, Audi se ha propuesto ampliar su oferta de modelos hasta alcanzar los 42. 

Audi viene cumpliendo desde hace mucho tiempo con su responsabilidad social en muy diversos ámbitos y promoviendo la calidad de vida futura para las generaciones venideras. Por eso, la protección medioambiental, un uso precavido de las fuentes de energía, la competencia profesional a nivel internacional y una política de personal con porvenir conforman la piedra angular de la empresa, con miras a mantener el éxito de Audi en el futuro. El compromiso ecológico de AUDI AG se manifiesta también en la Fundación Audi para el Medio Ambiente. 
Comunicación de prensa Audi 


Fernando Saiz


Director de Comunicación y RR.EE Audi


Tel: +34 91 417 70 23


E-mail: fernando.saiz@vw-audi.es


� HYPERLINK "http://prensa.audi.es" ��http://prensa.audi.es�











  








               �HYPERLINK "http://www.audi.de/zwischenmitteilung2009_q3"��� 








1/2
3
2/2

